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Επεισόδιο 5: Ρυθμιστικά και δεοντολογικά ζητήματα 

στην εμπορία τροφίμων με βάση τα έντομα 

 

 

Disclaimer: 

Με τη χρηματοδότηση της Ευρωπαϊκής Ένωσης. Οι απόψεις και οι γνώμες που διατυπώνονται 

εκφράζουν αποκλειστικά τις απόψεις των συντακτών και δεν αντιπροσωπεύουν κατ'ανάγκη 

τις απόψεις της Ευρωπαϊκής Ένωσης ή του Ευρωπαϊκού Εκτελεστικού Οργανισμού 

Εκπαίδευσης και Πολιτισμού (EACEA). Η Ευρωπαϊκή Ένωση και ο EACEA δεν μπορούν να 

θεωρηθούν υπεύθυνοι για τις εκφραζόμενες απόψεις. 
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Περίληψη 

Σε αυτό το επεισόδιο, ο εισηγητής διερευνά τον κρίσιμο ρόλο της κανονιστικής συμμόρφωσης και 

των ηθικών εκτιμήσεων στην εμπορία τροφίμων με βάση τα έντομα. Πέρα από τις νομικές 

υποχρεώσεις, η τήρηση των κανονισμών για την ασφάλεια των τροφίμων, η ηθική προμήθεια και οι 

πρωτοβουλίες εταιρικής κοινωνικής ευθύνης (ΕΚΕ) μπορούν να ενισχύσουν την εμπιστοσύνη των 

καταναλωτών και τη φήμη της μάρκας. Αντιμετωπίζοντας προληπτικά τις ανησυχίες των 

καταναλωτών και αξιοποιώντας τη συμμόρφωση ως πλεονέκτημα μάρκετινγκ, οι επιχειρήσεις 

μπορούν να διαφοροποιηθούν στην αγορά. Αυτό το επεισόδιο υπογραμμίζει επίσης πώς η 

ενημέρωση και η προσαρμοστικότητα στις κανονιστικές αλλαγές τοποθετεί μια μάρκα ως ηγέτη 

στον κλάδο. 

 

Βασικές γνώσεις & συμπεράσματα 
1. Πλοήγηση στους κανονισμούς για την ασφάλεια των τροφίμων 

● Η κανονιστική συμμόρφωση ενισχύει την εμπιστοσύνη και την αξιοπιστία των 

καταναλωτών. 

● Βασικά στοιχεία που πρέπει να αναδεικνύονται στο μάρκετινγκ: 

o Έγκριση και εξουσιοδότηση: Πιστοποιήσεις βιτρίνας, όπως η συμμόρφωση με τον 

κανονισμό της ΕΕ για τα νέα τρόφιμα ή η έγκριση του FDA. 

o Πρότυπα υγιεινής: Προωθήστε την τήρηση των ορθών πρακτικών παραγωγής (GMP) 

και των πρωτοκόλλων HACCP. 

o Διαφανής επισήμανση: Αναφέρετε με σαφήνεια τα συστατικά, τα αλλεργιογόνα και 

τις πιστοποιήσεις στη συσκευασία και το υλικό μάρκετινγκ. 

● Συμβουλή μάρκετινγκ: Χρησιμοποιήστε δηλώσεις όπως «Πιστοποιημένο ασφαλές από 

[ρυθμιστικός φορέας]» για να καθησυχάσετε τους καταναλωτές. 

2. Ηθική προμήθεια και βιωσιμότητα 

● Οι καταναλωτές εκτιμούν τα ηθικά εμπορικά σήματα-ενσωματώνουν τη βιωσιμότητα στις 

αφηγήσεις μάρκετινγκ. 

● Τρόποι προβολής των ηθικών δεσμεύσεων: 

o Βιώσιμες γεωργικές πρακτικές: Σημειώστε μετρήσεις για τη μειωμένη χρήση νερού, 

το ελάχιστο αποτύπωμα άνθρακα και τη μηδενική παραγωγή αποβλήτων. 

o Ευημερία των ζώων: Δώστε έμφαση στην ανθρώπινη και υπεύθυνη εκτροφή 

εντόμων. 
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o Δίκαιο Εμπόριο και αντίκτυπος στην κοινότητα: Προώθηση συνεργασιών με 

τοπικούς αγρότες και οικονομικά οφέλη για τις κοινότητες. 

o Διαφάνεια: Χρήση περιεχομένου πίσω από τα παρασκήνια (βίντεο, μέσα κοινωνικής 

δικτύωσης) για την οικοδόμηση της εμπιστοσύνης των καταναλωτών. 

● Συμβουλή μάρκετινγκ: Χρησιμοποιήστε infographics και βίντεο για να επικοινωνήσετε 

οπτικά τις προσπάθειες βιωσιμότητας. 

3. Αντιμετώπιση των ανησυχιών των καταναλωτών και οικοδόμηση εμπιστοσύνης 

● Οι συνήθεις ανησυχίες περιλαμβάνουν: 

o Ασφάλεια τροφίμων: Στο υλικό μάρκετινγκ δίνεται έμφαση στη συμμόρφωση με τα 

διεθνή πρότυπα ασφάλειας. 

o Αλλεργιογένεια: Σημειώστε με σαφήνεια τα πιθανά αλλεργιογόνα και αντιμετωπίστε 

τα στις συχνές ερωτήσεις για το προϊόν. 

o Περιβαλλοντικές επιπτώσεις: Προωθήστε τα τρόφιμα με βάση τα έντομα ως βιώσιμη 

εναλλακτική λύση σε σχέση με τις παραδοσιακές πρωτεΐνες. 

● Συμβουλή μάρκετινγκ: Χρησιμοποιήστε αναρτήσεις στο ιστολόγιο, ερωτήσεις και απαντήσεις 

στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης και μαρτυρίες εμπειρογνωμόνων για να εκπαιδεύσετε τους 

καταναλωτές. 

4. Πρωτοβουλίες Εταιρικής Κοινωνικής Ευθύνης (ΕΚΕ) 

● Η ΕΚΕ ενισχύει την πιστότητα της μάρκας και τοποθετεί μια επιχείρηση ως κοινωνικά 

υπεύθυνη. 

● Πρωτοβουλίες που πρέπει να προωθηθούν στο μάρκετινγκ: 

o Κοινοτική δέσμευση: Χορηγία εκπαιδευτικών προγραμμάτων βιωσιμότητας ή 

υποστήριξη τοπικών αγροτών. 

o Περιβαλλοντικά έργα: Συμμετέχετε σε προσπάθειες αναδάσωσης, διατήρησης 

οικοτόπων ή μείωσης των αποβλήτων τροφίμων. 

o Κοινωνικοί σκοποί: Δωρίστε ένα μέρος των κερδών σε σχετικές φιλανθρωπικές 

οργανώσεις και τονίστε το σε καμπάνιες. 

● Συμβουλή μάρκετινγκ: Μοιραστείτε ιστορίες ΕΚΕ σε όλα τα ψηφιακά κανάλια για να 

δημιουργήσετε συναισθηματικές συνδέσεις με το κοινό. 

5. Ενημέρωση και προσαρμογή 

● Το ρυθμιστικό και ηθικό τοπίο εξελίσσεται - η ενημέρωση είναι ζωτικής σημασίας. 

● Τρόποι για να παραμείνετε προληπτικοί: 
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o Συμμετοχή σε βιομηχανικές ενώσεις: Συμμετέχετε σε ομάδες όπως η Διεθνής 

Πλατφόρμα Εντόμων για Τρόφιμα και Ζωοτροφές (IPIFF) για ενημερώσεις σχετικά με 

τις κανονιστικές ρυθμίσεις. 

o Ηγεσία σκέψης: Συμμετέχετε σε συνέδρια του κλάδου, μοιραστείτε γνώσεις και 

τοποθετήστε το εμπορικό σήμα ως εμπειρογνώμονα. 

o Παρακολουθήστε τις αλλαγές πολιτικής: Εξετάστε τακτικά τις ενημερώσεις από τους 

ρυθμιστικούς φορείς και επικοινωνήστε την προσαρμοστικότητα στο μάρκετινγκ. 

● Συμβουλή μάρκετινγκ: Χρησιμοποιήστε αναρτήσεις σε ιστολόγια και άρθρα στο LinkedIn για 

να μοιραστείτε γνώσεις του κλάδου και να δημιουργήσετε αξιοπιστία. 

Προεπισκόπηση επόμενου επεισοδίου 

● Στο επόμενο (και τελευταίο) επεισόδιο θα παρουσιαστούν μελέτες περιπτώσεων 

κορυφαίων εμπορικών σημάτων στη γαστρονομία εντόμων και θα διερευνηθεί το μέλλον 

του κλάδου. 

 

 

Τελική σκέψη 
 

Η κανονιστική συμμόρφωση και η ηθική υπευθυνότητα δεν είναι απλώς υποχρεώσεις - είναι 

ευκαιρίες για την ενίσχυση της εμπιστοσύνης της μάρκας και της δέσμευσης των καταναλωτών. 

Μια μάρκα που δίνει προτεραιότητα στη διαφάνεια, τη βιωσιμότητα και την κοινωνική ευθύνη θα 

ξεχωρίσει στην αγορά και θα οδηγήσει σε μακροχρόνια επιτυχία. 


