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Feragatname: 

Bu proje Avrupa Birliği'nin desteğiyle finanse edilmektedir. 

Ancak ifade edilen görüş ve düşünceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birliği veya Avrupa 

Eğitim ve Kültür Yürütme Ajansı'nın (EACEA) görüşlerini yansıtmak zorunda değildir. Ne 

Avrupa Birliği ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir. 
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Özet 

Bu giriş bölümünde eğitmen, böcek bazlı gıdaların daha geniş kabul görmesinde stratejik 

pazarlamanın rolünü vurgulayarak ders için zemin hazırlamaktadır. Böcek tüketimi birçok 

kültürde zengin bir geçmişe sahip olsa da, Batı pazarları algı engelleri nedeniyle tereddütlü 

kalmaktadır. Etkili pazarlama, hikaye anlatımı, markalaşma ve tüketici psikolojisinden 

yararlanarak bu boşluğu doldurabilir. Bu bölüm, kitle hedeflemeden dijital pazarlama 

stratejilerine kadar kursun ana temalarını özetliyor ve gelecek içeriğin önizlemesini yapıyor. 

 

Temel Bilgiler ve Çıkarımlar 

1. Böcek Gastronomisinin Zorlukları ve Fırsatları 

• Böcek tüketimi yeni değildir; birçok kültür yüzyıllardır bunu benimsemiştir. 

• Batı pazarlarındaki en büyük engel beslenme veya sürdürülebilirlik değil, algıdır. 

• Pazarlama, doğru anlatıyı oluşturarak tüketici tutumlarını değiştirebilir. 

2. Hikaye Anlatımının Pazarlamadaki Rolü 

• Pazarlama sadece gerçekleri sunmakla ilgili değildir; insanların nasıl düşündüğünü ve 

hissettiğini şekillendirmekle ilgilidir. 

• Böcekler son çare olarak başvurulan bir protein olarak değil, heyecan verici, gurme 

ve sürdürülebilir bir seçenek olarak konumlandırılmalıdır. 

• Örnek: Suşi bir zamanlar Batı'da bilinmiyordu ancak akıllı markalaşma sayesinde 

birinci sınıf bir mutfak haline geldi. Böcek bazlı gıdalar için de benzer bir dönüşüm 

mümkündür. 

3. Bu Kursta Neler Öğreneceksiniz 

• Hedef kitleyi anlamak: Motivasyonların belirlenmesi ve direncin üstesinden 

gelinmesi. 

• Markalaşma stratejileri: Böcek bazlı gıdaları arzu edilir ve istek uyandırır hale 

getirmek. 

• Psikolojik engellerin üstesinden gelmek: Stratejik mesajlar aracılığıyla 'iğrenç' 

faktörünün ele alınması. 

• Dijital pazarlama teknikleri: Sosyal medya ve çevrimiçi platformlardan yararlanma. 

• Düzenleyici hususlar: Ticari başarı için yasal çerçevelerde gezinme. 

4. Gelecek Bölümlerin Önizlemesi 

• Bölüm 2: Pazar Analizi - Böcek bazlı gıdalar için doğru hedef kitlenin belirlenmesi 
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Son Düşünceler 
 

Pazarlama, tıpkı bir zamanlar aşina olunmayan diğer mutfaklarda olduğu gibi, insanların böcek bazlı 

gıdaları nasıl algıladıklarını yeniden tanımlayabilir. Doğru strateji ile bu gıdalar niş olmaktan çıkıp 

ana akım haline gelebilir ve tüketiciler için yeni mutfak deneyimleri ve sürdürülebilir seçenekler 

yaratabilir. 

 


