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Bu proje Avrupa Birligi'nin destegiyle finanse edilmektedir.

Ancak ifade edilen gériis ve diisiinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa
Egitim ve Kiiltiir Yiriitme Ajansi'nin (EACEA) gériislerini yansitmak zorunda degildir. Ne
Avrupa Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.
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Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve distinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa
Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultur Ylritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne

de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.
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Ozet

Bu bélimde egitmen, bécek bazli gida Griinlerinin basarisini sekillendirmede iki kritik bilesen olan
markalasma ve konumlandirma konularini ele aliyor. Markalasma sadece logolar veya sloganlardan
ibaret degildir; kimlik, degerler ve benzersiz bir vaat olusturarak tiketicilerle duygusal bir bag
kurmakla ilgilidir. Bu bélimde temel markalama unsurlari, konumlandirma stratejileri ve tiiketici
kuskuculugunun Ustesinden gelmenin pratik yollari ele aliniyor. Markalar, ilgi cekici bir anlati
olusturarak ve tiim temas noktalarinda tutarliligi koruyarak boécek bazli gidalari bir merak konusu
olmaktan c¢ikarip arzu edilen, ana akim bir Grline donUstlrebilir.

Temel Bilgiler ve Cikarimlar
1. Markalasmanin Giicii

e Markalasma sadece gérsel bir kimlik degil, ayni zamanda bir sirketin tiiketicilere sundugu
degerler, kisilik ve vaattir.

e Neden markalasma énemlidir?

e Farklilasma: Rekabetci bir pazarda 6ne ¢ikmayi saglar.

e Sadakat: Tiiketiciler glivendikleri markalara geri déner.

e Giivenilirlik: Ozellikle bécek gastronomisi gibi yeni pazarlarda tiiketici giivenini insa eder.

e  Kéklii markalardan ilham alin: Apple ve Tesla yalnizca (iriin satmaz, ayni zamanda bir vizyon
satar. Bocek bazli gida markalari da ayni sekilde siirdiiriilebilirlik, inovasyon ve mutfak
deneyimi fikrini benimsetmelidir.

2. Cekici Bir Marka Kimligi Olusturma

e Temel Degerleri Belirleyin: Marka neyi temsil ediyor? (Siirdiiriilebilirlik, saglhk, mutfak
inovasyonu gibi.)

Marka Kisiligi Gelistirin:

e Eglenceli ve Samimi: Kitlelere ulasmak icin dostane ve egitici bir marka dili olusturun.

e Zarif ve Sofistike: Ust segment tiiketicilere hitap eden premium bir marka imaji yaratin.
Etkileyici Gorsel Unsurlar Tasarlayin:

e Toprak tonlari ve organik tasarimlar, siirdiiriilebilirligi yansitir.

e Modern tipogrdfi, profesyonellik ve estetik cekiciligi artirir.

Tutarlhihik Onemlidir: Tiim marka unsurlari (ambalaj, web sitesi, pazarlama materyalleri) uyumlu olmali
ve marka kimligini pekistirmelidir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve distinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa
Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir Ylritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne
de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.
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3. Uriin Konumlandirma Stratejileri

Bir (diriiniin tliketicilerin zihninde nasil algilandidi, basarisini belirler. Etkili dért strateji
sunlardir:

Gurme ve Egzotik Mutfak:
e Benzersiz tatlari, premium igerikleri ve liiks yemek deneyimlerini éne ¢ikarir.
e Gurme yemek tutkunlari ve mutfak maceracilarini hedefler.
Saglik ve Beslenme Odakli:
o Yiiksek protein, temel besin 6geleri ve diyet faydalarini vurgular.
e Saglikli beslenmeye 6nem veren tiiketiciler ve sporcular icin caziptir.
Siirdiiriilebilirlik Sampiyonu:
e Diistik karbon ayak izi ve minimum kaynak tiiketimi gibi cevresel faydalari 6n plana ¢ikarir.
e Cevre bilincine sahip tiiketicileri cezbeder.
Giinliik Kullanim Kolayhgi:
e  Bocek bazli gidalari pratik ve lezzetli giinliik yemek secenekleri olarak konumlandirir.
e  Bdcek tiiketimini ana akim kitleler icin daha erisilebilir hale getirir.

e Anahtar ipucu: Secilen strateji, markanin temel dederleri ve hedef kitlesinin beklentileriyle
uyumlu olmalidir.

4. Markalasma Yoluyla Tiiketici Onyargisini Asmak
Gorsel Tasarim:
e Ambalajda dogrudan bécek gérsellerinden kaginilmali veya stilize edilmelidir.
e (Cekici tiriin gérselleri veya modern soyut tasarimlar tercih edilmelidir.
Stratejik Dil Kullanimi:

mn

o "Lezzetli," "¢citir," "besleyici" gibi olumlu tanimlamalar kullanilarak algi degistirilebilir.

Bag Kurma Hikdyeleri:

e Siirdiiriilebilirlik, ciftlik uygulamalari ve lriin dretim siirecleri hakkinda hikdyeler
paylasiimalidir.

e Duygusal bag kurmak, tiiketici direncini azaltir — tipki sushi markalasmasinin Bati'daki algiyi
déndistiirmesi gibi.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve distinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa
Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir Ylritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne
de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.
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5. Giiglii Bir Marka Gelistirmek igin Pratik Adimlar
e Pazar Arastirmasi: Rakipleri, sektérdeki bosluklari ve tiiketici tercihlerinin analiz edilmesi.

e Benzersiz Satis Teklifi (USP): Bu iiriinii 6ne ¢ikaran nedir? (Lezzet mi? Besin degeri mi?
Siirdiiriilebilirlik mi?)

e Profesyonel Markalasma: Tasarimcilarla ¢alisarak sik ve etkileyici bir gérsel kimlik
olusturma.

e Marka Hikayesi Gelistirme: Markanin degerleri ve pazar beklentileriyle uyumlu, ilgi gekici
bir anlati olusturma.

e Test ve Gelistirme: Kiiciik Olcekli kampanyalar ve tiiketici geri bildirimleri ile marka
stratejilerini siirekli iyilestirme.

e Son Diisiince: Markalasma, pazar trendlerine ve tiiketici etkilesimlerine bagli olarak siirekli
gelisen bir siiregtir.

Bir Sonraki Béliim Onizlemesi

Bir sonraki béliim, bécek bazli gida iiriinlerini etkili bir sekilde tanitmak icin pazarlama
kanallarina ve stratejilerine odaklanacaktir.

Son Distlinceler

Markalasma ve konumlandirma, her basarili Griin lansmaninin merkezinde yer alir. Gli¢li bir marka
sadece bir Uriini satmakla kalmaz, tlketicilere ilham veren ve onlarin ilgisini ceken duygusal bir bag
yaratir. Dogru stratejilerle, bocek bazli gidalar yenilikten ana akima gegebilir ve mutfak diinyasinda
kahci bir etki yaratabilir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve distinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa
Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir Ylritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne
de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.



