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Bu proje Avrupa Birligi'nin destegiyle finanse edilmektedir.

Ancak ifade edilen gériis ve diisiinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa
Egitim ve Kiiltiir Yiiriitme Ajansi'nin (EACEA) gériislerini yansitmak zorunda degildir. Ne
Avrupa Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.
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Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve distinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa
Birligi veya Avrupa Egitim ve Kltir Yiriatme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne

de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.
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Ozet

Bu boliimde egitmen, bocek bazli gida Grlinlerini etkili bir sekilde tanitmak icin en iyi pazarlama
kanallarini ve stratejilerini arastiriyor. Cok cesitli dijital ve geleneksel pazarlama seceneklerine sahip
olan isletmeler, hedef kitlelerinin en aktif oldugu platformlara odaklanmalidir. Bu bélimde temel
dijital pazarlama taktikleri, sosyal medya etkilesim stratejileri, icerik pazarlama yaklagimlari ve
geleneksel halkla iliskiler yontemleri ele aliniyor. Ayrica, etkinliklerin, isbirliklerinin ve pazarlama
basarisinin élgiilmesinin &nemi vurgulanmaktadir. iyi planlanmis bir pazarlama stratejisi, tiiketicilerin
tereddutlerini coskuya donUstiirmeye yardimci olabilir.

Temel Bilgiler ve Cikarimlar
1. Pazarlama Ortamini Anlamak
e Pazarlama kanallari markalari tiiketicilerle bulusturur.
e Pazarlama kanallarinin kategorileri:
o Dijital Pazarlama - Web siteleri, SEO, e-posta kampanyalari, PPC reklamlari.
o Sosyal Medya - Instagram, TikTok, Facebook, LinkedIn, X.
o Igerik Pazarlamasi - Bloglar, videolar, hikaye anlatimi.
o Geleneksel Medya - Basili reklamlar, radyo, PR kampanyalari.
o Etkinlikler ve Ortakliklar - Tadimlar, isbirlikleri, topluluk katilim.

e Anahtar ¢ikarim: Markalarin her yerde olmasi gerekmez;, hedef kitlenin en aktif oldugu
kanallara odaklanin.

2. Dijital Pazarlama Stratejileri
e Web Siteniz:

o Dijital bir vitrin gérevi goriir - gbrsel olarak ¢ekici, bilgilendirici ve gezinmesi kolay
olmalidir.

o Giiglii eylem ¢agrilari ve endiseleri gidermek icin bir SSS bélimii icermelidir.
e Arama Motoru Optimizasyonu (SEO):

o 'Siirdiiriilebilir protein', 'cevre dostu gida', 'bécek atistirmaliklari’ gibi anahtar
kelimeler kullanin.

o Arama motorlarinda daha yiiksek siralamalar kesfedilebilirligi artirir.
e Tiklama Basina Odeme (PPC) Reklamciligi:

0 Google Ads ve sosyal medya reklamlari belirli demografileri hedefleyebilir.
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o Cevreye duyarli tiiketicilere ve fitness meraklilarina ulasmak icin idealdir.
e E-posta Pazarlama:
o Ozel icerikler, tarifler ve indirimlerle bir abone listesi olusturun.
o Diizenli haber biiltenleri kitlelerin ilgisini ceker ve miisteri sadakatini artirir.
3. Sosyal Medya Platformlarindan Yararlanma
e Instagram ve TikTok:

o Gorsel hikaye anlatimi icin en iyisi - yemek fotografciligi, yemek pisirme videolari,
sahne arkasi igerikler.

o Kisa videolar ve viral yarismalar araciligiyla genc kitlelerin ilgisini ceker.
e  Facebook:

o Topluluk olusturmak ve siirdiirtilebilirlik ve saglikla ilgili uzun tartismalar icin iyi.
e X (Twitter):

o Gergek zamanli giincellemeler, sektérel sohbetler ve trendlere katilim igin etkilidir.
e Linkedin:

0 B2B ag olusturma, bécek gida endiistrisinde giivenilirlik olusturma igin en iyisi.

Anahtar ipucu: Tutarlili§i korumak, icerik tiirlerini karistirmak ve takipgilerle etkilesim kurmak
icin bir icerik takvimi kullanin.

4. icerik Pazarlama ve Hikaye Anlatimi
e Bloglar:
o Saghk yararlari, siirdiiriilebilirlik ve mutfak yenilikleri hakkinda yazin.
o Yaygin yanhs anlamalari ve sorulari ele alin.
e Videolar:

o Yemek pisirme egitimleri, c¢iftlikten sofraya hikayeler ve uzman réportajlari
olusturun.

e Hikaye anlatimi:

o Tiiketicilerle duygusal baglar kurmak igin markanin yolculugunu, misyonunu ve
etkisini paylasin.

5. Geleneksel Pazarlama ve Halkla iliskiler
e Basili Medya:
o Nis kitlelere ulasmak icin gida, siirdlirtilebilirlik ve saglik dergilerinde yer almak.

e Radyo ve Podcast'ler:
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o Sponsorluklar ve konuk katihmlari marka giivenilirligini artirir.
e Halkla iliskiler:
o Basin bliltenleri, benzersiz liriin lansmanlari icin medyada ses getirebilir.

e Temel Fayda: Geleneksel medya, marka mesruiyetini gliclendirebilir ve erisimi dijital kitlelerin
Otesine genisletebilir.

6. Etkinlikler, isbirlikleri ve Ortakliklar
o  Tadim Etkinlikleri:

o Uygulamali deneyimler, 'igren¢' faktériinii kirmaya ve bdcek tiiketimini
normallestirmeye yardimci olur.

o Sef ve Influencer Isbirlikleri:
o Uriinleri organik olarak tanitmak icin izleyicilerin giiveninden yararlanin.
o Topluluk Katilimi:

o0 Marka uyumunu gelistirmek igcin c¢cevre dostu markalar ve siirdiiriilebilirlik
girisimleriyle ortaklik kurun.

7. Pazarlama Calismalarinin Olgiilmesi ve Optimize Edilmesi
e Takip etmek icin Google Analytics ve sosyal medya analizleri gibi analiz araglarini kullanin:
0 En ¢ok trafik hangi kanallardan geliyor?
o Hangi icerik en ¢ok etkilesim aliyor?
o Daha iyi yatirim getirisi icin kaynaklar nerede yeniden tahsis edilebilir?

e Anahtar ¢ikarim: Etkinligi en (st diizeye ¢ikarmak icin pazarlama stratejilerini performans
verilerine gére uyarlayin.

e Sonraki Béliim Onizlemesi

e Bir sonraki béliimde, bécek gastronomisi endiistrisinde uyum ve tiiketici gliveninin
saglanmasina yénelik diizenleyici ve etik hususlar ele alinacaktir.

Son Disunceler

Bocek bazli gida trlnlerinin basarisi, dogru kanallara ve mesajlasma stratejilerine odaklanan hedefli
pazarlama ¢abalarina baglidir. Dijital pazarlama, sosyal medya, geleneksel halkla iliskiler ve deneyimsel
pazarlamanin bir araya getirilmesi, markalarin stipheciligin tstesinden gelmesine ve sadik bir misteri
tabani olusturmasina yardimci olabilir.
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