Hazirlayan

THE

MANAGEMENT

Co-funded by
the European Union

Insects Innovation in Gastronomy
Gastronomide Bécek inovasyonu

KURS DESTEGI

Boliim 5: Bocek Bazli Gidalarin Pazarlanmasinda Diizenleyici ve Etik Hususlar

Feragatname:
Bu proje Avrupa Birligi'nin destegiyle finanse edilmektedir.

Ancak ifade edilen gériis ve diisiinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa
Egitim ve Kiiltiir Yiiriitme Ajansi'nin (EACEA) gériislerini yansitmak zorunda dedgildir. Ne
Avrupa Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.
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Son Dusinceler

1

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve distinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa
Birligi veya Avrupa Egitim ve Kltir Yiriatme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne

de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.
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Ozet

Bu boliimde egitmen, bocek bazli gidalarin pazarlanmasinda mevzuata uygunluk ve etik hususlarin
kritik rollini inceliyor. Yasal ylikimlultklerin 6tesinde, gida glvenligi diizenlemelerine, etik kaynak
kullanimina ve kurumsal sosyal sorumluluk (CSR) girisimlerine bagh kalmak tiiketici glivenini ve
marka itibarini giiclendirebilir. isletmeler, tiiketici endiselerini proaktif bir sekilde ele alarak ve
uyumlulugu bir pazarlama varhgi olarak kullanarak pazarda kendilerini farklilastirabilirler. Bu
bolimde ayrica, mevzuat degisikliklerinden haberdar olmanin ve bu degisikliklere uyum saglamanin
bir markayi sektorde nasil lider konumuna getirdigi vurgulanmaktadir.

Temel Bilgiler ve Cikarimlar

1. Gida Giivenligi Yonetmeliklerinde Gezinme
e Mevzuata uygunluk, tiiketici giiveni ve giivenilirligi olusturur.
e Pazarlamada vurgulanmasi gereken temel unsurlar:

o Onay ve Yetkilendirme: AB Yeni Gida Yénetmeligi uyumlulugu veya FDA onayi gibi
sertifikalari sergileyin.

o Hijyen Standartlari: Iyi Uretim Uygulamalari (GMP) ve HACCP protokollerine baglihidi
tesvik edin.

o Seffaf Etiketleme: Ambalaj ve pazarlama materyallerinde igerikleri, alerjenleri ve
sertifikalari acik¢a listeleyin.

e Pazarlama lpucu: Tiiketicilere giiven vermek igin “[Diizenleyici Kurum] Tarafindan Giivenli
Olarak Onaylanmustir” gibi ifadeler kullanin.

2. Etik Kaynak Kullanimi ve Siirdiiriilebilirlik
e Tiiketiciler etik markalara deder veriyor - siirdiiriilebilirligi pazarlama anlatilarina dahil edin.
e  Etik taahhiitleri sergilemenin yollari:

o Siirddirilebilir Tarim Uygulamalari: Azaltilmis su kullanimi, minimum karbon ayak izi
ve sifir atik iretimi ile ilgili 6l¢iimleri vurgulayin.

o Hayvan Refahi: insancil ve sorumlu bécek yetistiriciligini vurgulayin.

o Adil Ticaret ve Toplumsal Etki: Yerel ciftcilerle ortakliklari ve topluluklara ekonomik
faydalari tesvik edin.

o Seffaflik: Tiiketici giiveni olusturmak icin perde arkasi igerikleri (videolar, sosyal
medya) kullanin.

e Pazarlama ipucu: Siirdiiriilebilirlik cabalarini gérsel olarak iletmek icin infografikler ve videolar
kullanin.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve dustinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa
Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultur Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne
de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.
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3. Tiiketici Endiselerinin Ele Alinmasi ve Giiven Olusturulmasi
e Yaygin endiseler sunlardir:

o Gida Giivenligi: Pazarlama materyallerinde uluslararasi giivenlik standartlarina
uygunlugu vurgulayin.

o Alerjenite: Potansiyel alerjenleri agik¢ca etiketleyin ve bunlari (riin SSS'lerinde ele
alin.

o Cevresel Etki: Bécek bazli gidalari geleneksel proteinlere siirdiiriilebilir bir alternatif
olarak tanitin.

e Pazarlama Ipucu: Endiseleri etkilesim firsatlarina déniistiiriin; tiiketicileri editmek icin blog
yazilarini, sosyal medya soru-cevaplarini ve uzman gériislerini kullanin.

4. Kurumsal Sosyal Sorumluluk (CSR) Girisimleri
e KSS marka sadakatini artirir ve bir isletmeyi sosyal sorumluluk sahibi olarak konumlandirir.
e Pazarlamada tesvik edilecek girisimler:

o Toplumsal Katihm: Siirdiiriilebilirlik egitim programlarina sponsor olun veya yerel
ciftgileri destekleyin.

o Cevre Projeleri: Adaglandirma, habitat koruma veya gida atiklarini azaltma
calismalarina katilhn.

o Sosyal Amaclar: Kdarin bir kismini ilgili hayir kurumlarina badislayin ve bunu
kampanyalarda vurgulayin.

e Pazarlama ipucu: Kitlelerle duygusal baglar kurmak icin KSS hikayelerini dijital kanallarda
paylasin.

5. Bilgilendirilmis ve Uyarlanabilir Kalmak
e Diizenleyici ve etik ortam evrim gegiriyor - bilgi sahibi olmak ¢ok 6nemli.
e  Proaktif kalmanin yollari:

o Sektdr Derneklerine Katilin: Mevzuat glincellemeleri icin Uluslararasi Gida ve Yem
Bécekleri Platformu (IPIFF) gibi gruplara katilin.

o Diisiince Liderligi: Sektdr konferanslarina katilin, gériislerinizi paylasin ve markanizi
bir uzman olarak konumlandirin.

o Politika Degisikliklerini izleyin: Diizenleyici kurumlardan gelen giincellemeleri diizenli
olarak gézden gecirin ve pazarlamada uyarlanabilirligi iletin.

e Pazarlama ipucu: Sektérle ilgili bilgileri paylasmak ve giivenilirlik sadlamak icin blog yazilarini
ve LinkedIn makalelerini kullanin.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve dustinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa
Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultur Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne
de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.
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Sonraki Béliim Onizlemesi

e Bir sonraki (ve son) béliimde bdcek gastronomisinin dnde gelen markalarinin vaka
calismalarina yer verilecek ve sektériin gelecedi arastirilacak.

Son Dustinceler

Mevzuata uyum ve etik sorumluluk sadece zorunluluklar degil, marka giivenini ve tiiketici baghhgini
gliclendirmek icin firsatlardir. Seffafliga, siirdiiriilebilirlige ve sosyal sorumluluga oncelik veren bir
marka pazarda 6ne gikacak ve uzun vadeli basari saglayacaktir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve dustinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa
Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultur Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne
de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.



