Prepared by

THE

MANAGEMENT

Co-funded by
the European Union

Innovacion en Gastronomia con Insectos

SOPORTE DEL CURSO

Episodio 4: Canales y estrategias de marketing

para alimentos a base de insectos

Descargo de responsabilidad:
Este proyecto estd cofinanciado con el apoyo de la Unidn Europea.

Las opiniones y puntos de vista expresados en este documento son, sin embargo, los de los
autores y no necesariamente reflejan los de la Unidn Europea o de la Agencia Ejecutiva
Europea en el Ambito Educativo y Cultural (EACEA). Ni la Unidn Europea ni la EACEA se hacen
responsables de ellos.

Numero de proyecto: 2023-1-ES01-KA220-VET-000150957



Co-funded by
the European Union

Soporte del curso
Episodio 4: Canales y estrategias de comercializacion de alimentos a base de insectos

Tabla de contenido

SNIOPISIS ettt st ettt ettt e e e st st st et ettt b e a e s e et b e eheeue et e eh et b enben et et e shesaeeteeenee 2
[dEas ClaVve Y CONCIUSIONES ...cvciiievie ettt ettt et st st st s s e b et st e e s ebes 2
PeNSAaMIENTO fiNAl. ..ottt st st s s et sttt st et e e eeen 4

Views and opinions expressed are however those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA). Neither the European Union nor EACEA can be held
responsible for them.



N Co-funded by
the European Union
Soporte del curso

Episodio 4: Canales y estrategias de comercializacion de alimentos a base de insectos

Sinopsis

En este episodio, el conferenciante explora los mejores canales y estrategias de marketing para
promocionar eficazmente los productos alimenticios a base de insectos. Con una amplia gama de
opciones de marketing digital y tradicional, las empresas deben centrarse en las plataformas en las
gue sus audiencias objetivo son mas activas. El episodio analiza las principales tacticas de marketing
digital, las estrategias de participacion en las redes sociales, los enfoques de marketing de
contenidos y los métodos tradicionales de relaciones publicas. Ademas, se hace hincapié en la
importancia de los eventos, las colaboraciones y la medicién del éxito del marketing. Una estrategia
de marketing bien planificada puede ayudar a convertir la indecisidon del consumidor en entusiasmo.

Ideas clave y conclusiones
1. Comprender el panorama del marketing
e Los canales de marketing conectan las marcas con los consumidores.
e Categorias de canales de marketing:
o Marketing digital : sitios web, SEO, campafias por correo electrénico, anuncios PPC.
o Redes sociales : Instagram, TikTok, Facebook, LinkedIn, X.
o Marketing de contenidos : blogs, videos, narraciones.
o Medios tradicionales : anuncios impresos, radio, campanias de relaciones publicas.
o Eventos y asociaciones : degustaciones, colaboraciones, participacion comunitaria.

e Conclusion clave: Las marcas no necesitan estar en todas partes: concéntrese en los canales
donde el publico objetivo es mds activo.

2. Estrategias de marketing digital
e Su sitio web:

o Actua como una tienda digital : debe ser visualmente atractiva, informativa y fdcil de
navegar.

o Incluye fuertes llamados a la accion y una seccion de preguntas frecuentes para
abordar inquietudes.

e Optimizacion de motores de busqueda (SEO):

n n

o Utilice palabras clave como "proteina sostenible", "alimentos ecolégicos" y "snacks
de insectos”.

Las opiniones y puntos de vista expresados en este documento son, sin embargo, los de los autores y no necesariamente reflejan los
de la Unién Europea o de la Agencia Ejecutiva Europea en el Ambito Educativo y Cultural (EACEA). Ni la Unién Europea ni la EACEA se
hacen responsables de ellos.
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o Las clasificaciones mds altas en los motores de busqueda aumentan la capacidad de
descubrimiento.

e Publicidad de pago por clic (PPC):

o Los anuncios de Google Ads y de redes sociales pueden dirigirse a grupos
demogrdficos especificos.

o Ideal para llegar a consumidores conscientes del medio ambiente y entusiastas del
fitness.

e Marketing por correo electronico:
o Crea una lista de suscriptores con contenido exclusivo, recetas y descuentos.

o Los boletines informativos periddicos mantienen al publico interesado y aumentan la
lealtad del cliente.

3. Aprovechar las plataformas de redes sociales
e Instagram y TikTok:

o Ideal para narraciones visuales : fotografias de alimentos, videos de cocina, contenido
detrds de escena.

o Atrae a audiencias mds jovenes a través de videos cortos y desafios virales.
e Facebook:

o Bueno para la construccion de comunidades y debates largos sobre sostenibilidad y
salud.

e X (Twitter):

o Eficaz para actualizaciones en tiempo real, conversaciones de la industria y
participacion en tendencias.

e LinkedIn:

o Ideal para establecer redes B2B y generar credibilidad en la industria de alimentos a
base de insectos.

e Consejo clave: utilice un calendario de contenidos para mantener la coherencia, mezclar tipos
de contenidos e interactuar con los seguidores.

4. Marketing de contenidos y storytelling
e Blogs:

o Escriba sobre los beneficios para la salud, la sostenibilidad y las innovaciones
culinarias .

o Abordar conceptos erroneos y preguntas comunes.

Las opiniones y puntos de vista expresados en este documento son, sin embargo, los de los autores y no necesariamente reflejan los
de la Unién Europea o de la Agencia Ejecutiva Europea en el Ambito Educativo y Cultural (EACEA). Ni la Unién Europea ni la EACEA se
hacen responsables de ellos.
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e Videos:
o Cree tutoriales de cocina, historias de la granja a la mesa y entrevistas con expertos.
e Narracion de cuentos:

o Compartir el recorrido, la mision y el impacto de la marca para construir conexiones
emocionales con los consumidores.

5. Marketing tradicional y relaciones publicas
e Maedios impresos:

o Aparece en revistas de alimentacion, sostenibilidad y salud para llegar a audiencias
especificas.

e Radio y podcasts:
o Los patrocinios y apariciones de invitados aumentan la credibilidad de la marca.
e Relaciones publicas:

o Los comunicados de prensa pueden generar revuelo medidtico sobre lanzamientos de
productos unicos.

e Beneficio clave: Los medios tradicionales pueden reforzar la legitimidad de la marca y
ampliar el alcance mds alld de las audiencias digitales.

6. Eventos, colaboraciones y asociaciones
e Eventos de degustacion:

o Las experiencias prdcticas ayudan a romper el factor “asqueroso” y normalizar el
consumo de insectos.

e Colaboraciones de chefs e influencers:

o Aproveche la confianza de su audiencia para promocionar productos de forma
orgdnica.

e Participacion comunitaria:

o Asociarse con marcas ecoldgicas e iniciativas de sostenibilidad para mejorar la
alineacion de la marca.

7. Medicion y optimizacion de los esfuerzos de marketing

e Utilice herramientas de andlisis como Google Analytics y estadisticas de redes sociales para
realizar un seguimiento de lo siguiente:

o ¢Qué canales generan mds trdfico?

o ¢Qué contenido recibe mayor engagement?

Las opiniones y puntos de vista expresados en este documento son, sin embargo, los de los autores y no necesariamente reflejan los
de la Unién Europea o de la Agencia Ejecutiva Europea en el Ambito Educativo y Cultural (EACEA). Ni la Unién Europea ni la EACEA se
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o ¢Donde se pueden reasignar los recursos para obtener un mejor retorno de la
inversion?

e Conclusion clave: Adapte las estrategias de marketing en funcion de los datos de
rendimiento para maximizar la eficacia.

Vista previa del préximo episodio

e £l proximo episodio explorard consideraciones regulatorias y éticas en la industria de la
gastronomia de insectos, garantizando el cumplimiento y la confianza del consumidor.

Pensamiento final

El éxito de los productos alimenticios a base de insectos depende de iniciativas de marketing
especificas que se centren en los canales y las estrategias de comunicacion adecuados. Una
combinacion de marketing digital, redes sociales, relaciones publicas tradicionales y marketing
experiencial puede ayudar a las marcas a superar el escepticismo y crear una base de clientes leales

Las opiniones y puntos de vista expresados en este documento son, sin embargo, los de los autores y no necesariamente reflejan los
de la Unién Europea o de la Agencia Ejecutiva Europea en el Ambito Educativo y Cultural (EACEA). Ni la Unién Europea ni la EACEA se

hacen responsables de ellos.



