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Insects Innovation in Gastronomy
Gastronomide Bocek Inovasyonu

Modiil 6

Modiil 6:

Gastronomide Bocek Tiiketimi i¢in Pazarlama Stratejileri

Feragatname:

Bu proje Avrupa Birligi'nin destegiyle ortaklasa finanse edilmektedir.

Ancak ifade edilen gériis ve diisiinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim
ve Kiiltiir Yiiriitme Ajansi'nin (EACEA) go6riis ve diistincelerini yansitmak zorunda dedildir. Ne Avrupa
Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulabilir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve dustinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya
Avrupa Egitim ve Kultur Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne de EACEA bunlardan
sorumlu tutulabilir.
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Modiil 6: Gastronomide Bocek Tiiketimi i¢cin Pazarlama Stratejileri

Unite 1: Bocek Gastronomisi Pazarlamasina Giris

Amag:

Yenilebilir béceklere yonelik kiltlirel tutumlarin dénistiridlmesinde hikaye anlatimi ve alginin rollini
vurgulayarak bocek bazl gidalarin pazarlanmasi kavramini tanitmak. Kurs yapisi ve hedeflerine genel
bir bakis.

icerik:

e Bazi kilturlerde ¢ok eski olmasina ragmen bdcek tiiketiminin Bati pazarlarinda neden algilama
zorluklariyla karsilastiginin agiklanmasi.

e Anlati ve duygusal baglanti kullanarak algi boslugunu kapatmak icin pazarlamanin gici
(6rnegin, susinin ana akim basariya giden yolculugu).

e Ders konularina genel bakis: kitle analizi, markalasma, damgalanmanin Ustesinden gelme,
dijital pazarlama, yasal diizenlemeler ve vaka calismalari.

Materyaller:

e Kursun ana hatlarini ve pazarlama perspektifinden bdcek gastronomisinin potansiyelini
anlatan tanitim video dersi

e  PDF formatinda kurs destegi

Unite 2: Pazar Potansiyelini Anlamak

Amag:
Yenilebilir bocekler igin kiiresel pazari kesfedin, temel demografik 6zellikleri, tiiketici algilarini ve
blylime firsatlarini belirleyin.

igerik:

e Yenilebilir bocek pazarina genel bakis: Bugiin 1 milyar dolar, 2030'a kadar 8 milyar dolara
ulagsmasi bekleniyor (%24 CAGR).

e Temel demografik 6zellikler: cevreye duyarli tiketiciler, saghk meraklilari, yemek merakhlari ve
esnek tuketiciler.

e Tuketici endiseleri (6rn. bilinmeyenden korkma, kiiltiirel damgalama) ve firsatlar (6rn. {riin
cesitliligi, strdurdlebilirlik trendleri).

e Dizenlemeler ve tedarik zincirleri gibi zorluklari ele almak icin pazar arastirmasinin dnemi.

Materyaller:

e Pazar potansiyeli ve egilimleri hakkinda gorseller ve yorumlar iceren video ders.
e PDF formatinda kurs destegi

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve dustinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya
Avrupa Egitim ve Kultur Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne de EACEA bunlardan
sorumlu tutulabilir.
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Unite 3: Bécek Bazh  Uriinlerin  Markalastirilmasi  ve
Konumlandirilmasi

Amag:
Benzersiz bir marka kimligi olusturarak ve psikolojik engelleri asarak bocek bazl gidalari hedef kitleye
nasil gekici hale getireceginizi agiklayin.

icerik:

e Markalagsmanin Tanimi: Kimlik, degerler ve vaatler; markanin farklilasma ve given
olusturmadaki rold.

e Marka Kimligi Stratejileri: Temel degerler (6rn. strdirilebilirlik), marka kisiligi (6rn. gurme
vs. ulasilabilir), gorsel tasarim (6rn. toprak tonlari).

e Konumlandirma Segenekleri: Gurme mutfagi, saglik odakh yaklasim, sirdurilebilirlik
Onclligi veya gunlik pratik kullanim.

o "Tiksinme" Faktorinld Asma: Gorsel tasarim, dil ve hikaye anlatimi yoluyla tiketici algisini
degistirme (6rn. susi benzetmesi).

Materyaller:

e Gorseller ve yorumlarla desteklenmis video dersi, marka olusturma siirecine dair icgoriler ve
pratik adimlari ele alir.

e PDF formatinda kurs destegi

Unite 4: Pazarlama Kanallari ve Stratejileri

Amag:
Dijital ve uygulamali yaklasimlari vurgulayarak hedef kitlelere etkili bir sekilde ulasmak igin
pazarlama kanallarina ve stratejilerine genel bir bakis saglamak.

igerik:

e Pazarlama kanallari kategorileri: dijital (web siteleri, SEO, PPC, e-posta), sosyal medya
(Instagram, TikTok, X, LinkedlIn), icerik pazarlama (bloglar, videolar), geleneksel medya (basil
yayin, radyo) ve etkinlikler/ortakliklar.

o Dijital stratejiler: vitrin olarak web sitesi, goriinlrlik icin SEO, hedefleme i¢in PPC, sadakat
icin e-posta.

e Sosyal medya taktikleri: platforma 6zel igerik (6rnegin, Instagram tarifleri, LinkedIn diisiince
liderligi).
e Pratik 6rnekler: tadim etkinlikleri, sef isbirlikleri ve analitik kullanarak veri odakli

optimizasyon.

Materyaller:

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen gorus ve dusiinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya
Avrupa Egitim ve Kultur Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne de EACEA bunlardan
sorumlu tutulabilir.
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e - Kanal secimi ve gercek diinya 6rneklerini gosteren gorseller ve yorumlar iceren video ders.

e PDF formatinda kurs destegi

Unite 5: Diizenleyici ve Etik Hususlar

Amag:
Mevzuata uygunluk ve etik uygulamalarin pazarlama ¢abalarini nasil gelistirebilecegini ve bocek bazl
gidalara yonelik tiiketici glivenini nasil olusturabilecegini vurgulayin.

icerik:

o Sertifikalar ve seffaflik yoluyla bir gliven olusturma araci olarak gida glvenligi
diizenlemelerinden (6r. AB Yeni Gida Yonetmeligi, FDA standartlari) yararlanma.

e Etik pazarlama: stirdirtlebilir tarim (6rn. daha az su kullanimi), insancil uygulamalar ve
toplumsal etki hikayeleri.

e Tuketici endiselerinin giderilmesi: kampanyalar yoluyla giivenlik, alerjenler ve ¢evresel
faydalar.

e  KSS girisimleri: pazarlama varliklari olarak toplum katilimi, cevre projeleri ve sosyal amaclar.

Materyaller:

e Pazarlama stratejisinin bilesenleri olarak mevzuata uygunluk ve strdurulebilirlik olgutleri
hakkinda gorseller ve yorumlar iceren video ders

e PDF formatinda kurs destegi

Unite 6: Vaka Calismalari ve Gelecek Yonelimleri

Amag:
Sefler ve pazarlamacilar i¢in pratik kaynaklar saglayarak, bdcek gastronomi pazarlamasinin basaril
vaka calismalarini analiz eder ve gelecekteki firsatlari kesfeder.

icerik:

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve dustinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya
Avrupa Egitim ve Kultur Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne de EACEA bunlardan
sorumlu tutulabilir.
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e Vaka Calismasi 1: Chapul (ABD) - Kriket protein barlariile egitici pazarlama, stratejik
markalagma ve lezzet inovasyonu.

e Vaka Calismasi 2: Entomo Farms (Kanada) - Tedarik zincirlerinin dlgeklendirilmesi, seffaflik ve
sef isbirlikleri.

e Eniyi Avrupali saglayicilar: Protix, Ynsect, Tebrio, vb. iriin teklifleri (6r. circir bdcegi tozu, un
kurdu proteini).

e Gelecekteki egilimler: Griin cesitlendirmesi, teknolojik ilerlemeler, ana akim kabul ve
dizenleyici destek.

Materyaller:

e Chapul ve Entomo Farms'in basari oykilerine iliskin gorseller ve yorumlar iceren video
konferans, web sitesi baglantilariyla birlikte Avrupali bdcek bilesenleri saglayicilarinin listesi ve
gelecekteki trendlere iliskin yorumlar

e PDF formunda kurs destegi

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen gorus ve dusiinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya
Avrupa Egitim ve Kultur Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa Birligi ne de EACEA bunlardan
sorumlu tutulabilir.



