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Sinopsis

n acest episod introductiv, lectorul stabileste cadrul cursului, subliniind rolul marketingului strategic
n cresterea acceptarii alimentelor pe baza de insecte. Desi consumul de insecte are o istorie bogata
in multe culturi, pietele occidentale raman reticente din cauza barierelor de perceptie. Marketingul
eficient poate reduce acest decalaj prin utilizarea povestirii, brandingului si psihologiei
consumatorului. Episodul contureaza temele cheie ale cursului, de la tintirea audientei la strategiile
de marketing digital, si ofera o previzualizare a continutului viitor.

1. Provocarea si Oportunitatea Gastronomiei cu Insecte
o Consumul de insecte nu este nou — multe culturi I-au adoptat de secole.

o Cea mai mare bariera pe pietele occidentale este perceptia, nu nutritia sau
sustenabilitatea.

o Marketingul poate schimba atitudinile consumatorilor prin crearea unei naratiuni
potrivite.

TS

2. Rolul Povestirii in Marketing

o Marketingul nuinseamna doar prezentarea faptelor — este despre modelarea
modului in care oamenii gandesc si simt.

o Insectele ar trebui pozitionate nu ca o proteina de ultima instanta, ci ca o alegere
interesanta, gourmet si sustenabila.

o Exemplu: Sushi-ul era odata necunoscut in Occident, dar a devenit o bucatarie
premium prin branding inteligent. O transformare similara este posibila pentru
alimentele pe baza de insecte.

3. Ce VetiInvitain Acest Curs
o Intelegerea audientei tinta: Identificarea motivatiilor si dep3sirea rezistentei.

o Strategii de branding: Transformarea alimentelor pe baza de insecte in ceva dezirabil
si aspirational.

o Depasirea barierelor psihologice: Abordarea factorului, yuck” prin mesaje strategice.

o Tehnici de marketing digital: Utilizarea retelelor sociale si platformelor online pentru
promovare.

o Consideratii reglementare: Navigarea cadrului legal pentru succes comercial.
4. Previzualizare a Episoadelor Urmatoare

o Episodul 2: Analiza Pietei — Identificarea audientei potrivite pentru alimentele pe
baza de insecte.
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Gand Final

Marketingul poate redefini modul in care oamenii percep alimentele pe baza de insecte, la fel cum a
facut-o cu alte bucatarii odata necunoscute. Cu strategia potrivita, aceste alimente pot trece de la
nisa la mainstream, creand noi experiente culinare si alegeri sustenabile pentru consumatori.
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